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W zwigzku z ofrzymaniem pisma znak: JPR.jn.0826.19.2020 w sprawie propozycji
Komisji Europejskiej przedstawionej w strategii "Od pola do stotu" w ramach Europejskiego
Zielonego Ladu dotyczacej wprowadzenia obowigzku podawania w oznakowaniu zywnosci
informacji o kraju lub miejscu pochodzenia mleka oraz mleka i migsa jako sktadnika srodkéw
spozywczych, Krajowa Rada Spoldzielcza przekazuje opinie w tej sprawie, po konsultacjach
ze Zwiagzkami Spétdzielczymi.

Jak wskazujg liczne analizy, konsumenci deklarujg ch¢é¢ otrzymywania informacji
o kraju pochodzenia towaru, nie tylko mleka i migsa czy produktéw, ktorych sg one
sktadnikami, ale takze wielu innych produktéw. Jest to zwigzane z dos¢ wysoka i ciagle
rosnacg $wiadomoscig konsumentow, zardéwno w Polsce jak 1 w innych krajach UE oraz poza
jej strukturami. Ze Sprawozdania Komisji dla Parlamentu FEuropejskiego 1 Rady
w sprawie obowigzkowego okreslenia kraju lub miejsca pochodzenia w/w produktéw, a takze
z Raportu Krajowego Zwigzku Spoétdzielni Mleczarskich pn. ,,Analiza zwyczajow
i postepowania konsumentéw na rynku mleka i przetworéw mlecznych w 2019 roku” wynika
jednoczesnie, Ze oznaczenie kraju pochodzenia jest wazne, lecz nie najwazniejsze z punktu
widzenia wyborow dokonanych przez konsumentdéw. Jednym z najwazniejszych czynnikoéw
pozostaje w dalszym ciggu cena produktu.

Z zalgcznika do Komunikatu Komisji do PE, Rady, Europejskiego Komitetu
Ekonomiczno-Spotecznego i Komitetu Regionéow w sprawie strategii ,,Od pola do stotu”
wynika natomiast, ze problematyka oznakowania zywnosci uj¢ta w dziataniach nr 20 21 1 23
tego zalgcznika jest w pelni zgodna z oczekiwaniami konsumentéw. Etykietowanie dotyczace
produktow zywnosciowych, zwlaszcza ich wartosci odzywczej oraz wymog wskazywania
miejsca pochodzenia tych produktéw poszerzy mozliwos¢ podejmowania przez konsumentow
swiadomych wyboréw zywieniowych.
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Nalezy roéwniez wskazaé, ze obowigzujgce od dnia 01.04.2020 r. rozporzadzenie
wykonawcze Komisji (UE) 2018/775 zawiera szereg przepisow w zakresie wskazywania
kraju lub miejsca pochodzenia srodkéw spozywczych, majacych charakter ramowy. Z punktu
widzenia naszego kraju wazne jest, aby przy doprecyzowaniu przepisow uwzglednione
zostaty warunki polskie.

Dotychczas wytwdrcy zywnosci dobrowolnie wskazywali kraj lub miejsce
pochodzenia produktéw. Z pozytywnym odbiorem konsumentdw przyjete zostato
oznakowanie zywnosci znakiem ,,Produkt polski” oraz obowigzek oznaczania niektérych
produktow nazwa kraju pochodzenia (ziemniaki, migso). Obowigzek ten jednocze$nie
pozwolil chroni¢ produkty zywnosciowe wytwarzane na terenie krajow UE, przed importem
z krajow poza unijnych, nie stosujgcych m.in. rygorystycznych wymogéw zwigzanych
z ochrong $rodowiska. Moze to rowniez wytworzy¢ korzystne zjawisko z punktu widzenia
popytu, dla produktéw zywnosciowych o mniejszej zawartosci Srodkéw chemicznych,
o wigkszych walorach zdrowotnych, wytwarzanych przy wykorzystaniu sprawdzonych
tradycyjnych receptur, poszukiwanych przez konsumentow.

Uwzgledniajac  powyzsze, nalezy jednak zwroci¢é uwage na koszty zmiany
oznakowania produktéw o powyzsze informacje. W naszej ocenie, jesli zapadnie decyzja KE
o obowigzkowym oznakowaniu kraju lub miejscu pochodzenia, nalezatoby zapewnié
producentom tych produktow Srodki wsparcia na pokrycie kosztdéw w tym zakresie. Klienci
bowiem, jak wskazuja analizy i raporty, nie sg w wigkszosci gotowi placié wigcej za produkty
za uzyskanie w/w informacji.

W przypadku w/w decyzji KE, istotne naszym zdaniem jest wprowadzenie
odpowiedniego okresu dostosowawczego, aby wytworcy mogli si¢ przygotowa¢ do zmian,
bez ponoszenia nieprzewidzianych kosztéw (np. niewykorzystania juz wyprodukowanych
opakowar, ich oznakowania, itp.). W okresie tym obowigzywalaby dobrowolnos¢ — jak to
jest obecnie - oznakowania kraju lub miejsca pochodzenia produktéw. Potrzebna jest réwniez
kampania informacyjna i promocyjna w/w produktow, skierowana do konsumentéw, ktorzy
sg uczestnikami zachodzacych zmian i powinni by¢ o tych zmianach informowani.
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